KOMMUNIKATIONSPLAN FOR INGA FISKERIOMRADE
Godkand av styrelsen 19.8.2024.

Planen uppdateras och godkdnns minst vart fjdrde dr. En drsklocka uppdateras arligen och inférs i
fiskeriomrddets verksamhetsplan.

Denna plan beskriver hur Inga fiskeriomrade kommunicerar. Kommunikationsplanen bygger pa
fiskeriomradets nyttjande- och vardplan som &r fiskeriomradets viktigaste styrdokument.
Fiskeriomradets nyttjande- och vardplan har @nnu inte vunnit laga kraft.

Kommunikation &r i nyckelstallning for en effektiv fiskeriomradesverksamhet. Fiskeriomradets
kommunikation ar regelbunden och fiskeriomradet berattar 6ppet om sin verksamhet och de beslut
som fattas vid stdammorna och verkstalls av styrelsen. Fiskeriomradet &r medveten om att vissa fragor
delar asikterna och vdlkomnar debatt. Fiskeriomradet anvander en respektfull och vanlig ton i sin
kommunikation.

MAL MED KOMMUNIKATIONEN
Malet med fiskeriomradets kommunikation ar att
e Oka fiskeriomradets synlighet
e Formedla en bild av en trovardig verksamhet
e Stoda dialogen mellan olika intressenter och hjalpa till att uppna maltillstandet och delmalen i
nyttjande- och vardplanen.
e Den fungerar at bada hallen. Fiskeriomradet behover battre kunna aktivera i synnerhet
vattenagarna.

INTERN KOMMUNIKATION
Ansvaret for den interna kommunikationen ligger hos verksamhetsledaren och ordféranden.

| den interna kommunikationen haller verksamhetsledaren, styrelsen och fiskedvervakarna varandra a
jour om aktuella darenden och forvaltningen. Det ar viktigt att styrelsemedlemmarna och
fiskedvervakarna delar med sig av sin lokala sakkdnnedom.

Kanaler for den interna kommunikationen ar direkt personlig kontakt, e-post, WhatsApp och méten.

EXTERN KOMMUNIKATION
Malgrupp ér fiskeriomradets medlemmar i form av vattendgare samt intressentgrupperna sa som
fritidsfiskare, kommersiella fiskare och fiskeguider, men dven den stora allmanheten.

Den externa kommunikationen omfattar i forsta hand fiskeriomradets verksamhet och beslut. | man av
resurser informeras d@ven om fiskerilagstiftning och fisketillstdind som berér omradets medlemmar och
fiskare

Fiskeriomradets framsta externa kommunikationskanal ar de egna néatsidorna.

Malgrupper:

e Vattendgare och Centralférbundet for Fiskerihushallning

e Olika fiskargrupper och deras organisationer; Inga fiskargille, Inga 6stra fiskargille, Inkoon
virkistyskalastajat - Inga fritidsfiskare; Nylands Fiskarférbund, Uudenmaan Kalatalouskeskus,
Abolands Fiskarférbund, Finlands yrkesfiskarférbund, Finlands Fritidsfiskarens Centralorganisation
och Finlands Fiskeguidegille rf.

e Narliggande fiskeriomraden; Ekenas-Pojo fiskeriomrade, Kyrkslatt-Sjundea a fiskeriomrade och
Karjaanjoen vesiston kalatalousalue



¢ Inga kommun

e Fiskerienheten vid Egentliga Finlands NTM-central och miljdenheten vid Nylands och Egentliga
Finlands NTM-centraler

e Foreningar och forskning; Pro Inga, Vastra Nylands vatten och miljo, Naturresursinstitutet, Inga
lantmannagille, Degerby lantmannagille, SLC (Svenska lantbruksproducenternas centralférbund
r.f.), Jordagarforbundet, Uuvi (Féreningen Nylands friluftsomraden), Vastra Nylands vatten och
miljo

e Media; Vastra Nyland, Kirkkonummen Sanomat, YLE Vastnyland, Etela-Uusimaa, Lansi-Uusimaa,
Helsingin Sanomat, Hufvudstadsbladet, Landsbygdens Folk, Maaseudun Tulevaisuus

Kommunikationsatgarder
Fiskeriomradets kommunikation omfattar:
1. Information om fiskeriomradets verksamhet, de beslut som fattas och verkstéallandet av besluten till
medlemmar och intressenter sa som:
e Lokal fiskereglering
e Sél- och skarvfragan + andra predatorer
e Fiskutplanteringar
e Restaureringsatgarder
o Fiskedvervakning
o Agarersittningarna som fordelas till vattenomradenas agare

'2. Information om aktuellt inom fiskerihushallningen som beror fiskeriomradets medlemmar och
intressenter sa som:

e Lokala fisketillstand och forséljningen av dem

e nationell lagstiftning

e kommunala beslut och dylikt

'3. Skapandet av en dialog
e som aktiverar vattenomradenas dgare och 6vriga intressentgrupper och framjar samarbetet
med dem
¢ med Ingd kommun samt de myndigheter som handhar fiske- och fiskerelaterade fragor

Fiskedvervakning &r en viktig del av fiskeriomradets arbete. Fiskedvervakarnas uppgift ar att évervaka
fiskets laglighet och lovlighet men ocksa att i forebyggande syfte informera om lokala och nationella
fiskebestammelser till alla fiskare och fiskedvervakarna ska ses som en viktig informationskanal.

Kommunikationskanaler

o Fiskeriomradets framsta externa kommunikationskanal ar de egna natsidorna,
www.ingafiskeriomrade.fi. Fiskeriomradet stravar efter att framsidan uppdateras med minst tre
manaders mellanrum och att allt 6vrigt material halls a jour.

Fiskeriomradet erbjuder deldgarlag/vattenagare mojlighet att ha egna undersidor pa hemsidan.
Anslutningsavgiften ar 100 euro, darefter 50 euro per ar. Betalningen sker lampligast genom
Overlatelse av agarersattningen. Fiskeriomradet forbinder sig att uppdatera materialet hogst tva
ganger per ar. Da delagarlaget onskar f& med endast sin kontaktuppgift eller lank till egen sida ar
tjansten kostnadsfri.

o Fiskedvervakaren kan ha en WhatsApp-grupp, tillsammans med intilliggande fiskeriomradens
Overvakare.

o Fiskebvervakaren ar en viktig kommunikationskanal for fiskeriomradet. Han traffar kunderna pa
vattnet och svarar pa fragor via telefon och epost och kan dela ut tryckt material samt hamta
fiskarnas hélsningar fran faltet till styrelsens kdnnedom.

Styrelsen stoder fiskedvervakaren i deras jobb och erbjuder tydliga linjedragningar fér deras
uppdrag.

o Fiskeriomradets stamma samt utskick av stammokallelse. | samband med utskick av
stammokallelser kan fiskeriomradet ocksa informera om annat aktuellt.



e Pressmeddelanden - ett pressmeddelande bor vara skrivet som en nyhetsnotis och garna
kompletteras med en bild av hég kvalitet. Om majligt I6nar det sig dven att vara i direkt kontakt
med journalisterna vid de olika tidningarna/radiostationerna/YLE Vastnyland for battre synlighet.

e Tryckt material. Exempelvis information om fisket och fiskebestammelser inom fiskeriomradet. Kan
delas ut av fiskedvervakare och finnas till utdelning vid strategiska platser. Biblioteket i Inga,
Magasinet i Barésund.

e Utlatanden. De utlatanden som skrivs i intressebevakningstillfallen kan publiceras pa hemsidorna
for att ge synlighet at fiskeriomradet. Likasa kan de omformuleras &ven till pressmeddelanden
eller insandare till lokala media.

e Lankningar till fiskeriomradets natsida fran Inga kommuns hemsida och turistinformationssidor
(Visit Inkoo)

o Fiskeriomradet uppratthaller inte egna sociala media kanaler. Styrelsemedlemmar aktiva pa social
media, uppmanas dela fiskeriomradets hemsida i olika lokala Facebookgrupper och dylikt, da
sidan uppdaterats.

o Verksamhetsledaren uppratthaller en kontaktlista till omradets media och relevanta tjansteméan
och andra samarbetsparter géllande kommunikation. Denna uppdateras arligen tillsammans med
styrelsen i samband med att arsklockan uppdateras.

KOMMUNIKATIONSANSVARIGA

Fiskeriomradets verksamhetsledare fungerar som kommunikationsansvarig tillsammans med styrelsens
ordférande. Styrelsen kommer inom sig 6éverens om ansvarspersoner i enskilda sakfragor.

Styrelsen och fiskebvervakaren delar ut tryckt material och fiskebvervakaren ar fiskeriomradets ansikte
utat pa fiskevattnen. Styrelsen forser fiskebvervakaren med behdvligt material och fiskeriomradets
linjedragningar.

Det ar viktigt att styrelsemedlemmar som talar i fiskeriomradets namn ocksa framfor fiskeriomradets
syn och inte sin egen. D& man framfér sina egna asikter, som kanske skiljer sig fran fiskeriomradets,
ska man vara tydlig med att det ar en privat asikt. Utat ska fiskeriomradet ga med ett budskap, for att
na dit fors en intern dialog. Visa respekt och forstaelse for andras asikter.

UPPFOLINING AV KOMMUNIKATIONEN

En uppfoljning av kommunikationen presenteras i fiskeriomradets arsberattelse. Man foljer upp vilken
kommunikation som gjorts och hemsidorna f6ljs upp med relevant verktyg sa att man far
besoksstatistik.

Uppféljning av kommunikationen ger information om hur kommunikationen fungerar, vilka
problempunkterna ar och hur kommunikationen borde utvecklas.



